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Neue Studie März 2011: 
 

„i-Car“:  
Die junge Generation und das vernetzte Auto.  

Eine empirische Studie zu den Einstellungen und Verhaltensmustern  
der 18-25 Jährigen in Deutschland. 

 
Prof. Dr. Stefan Bratzel - Center of Automotive Management 

 
 
Die Studienreihe „i-Car – das vernetzte Auto“ untersucht unter der Leitung von Prof. Dr. Stefan 
Bratzel die zunehmende „IT-Vernetzung des Automobils“. Teil 1, der zum Genfer Automobilsalon 
veröffentlichten empirischen Studie, untersucht die Einstellungen der jungen Generation zum „ver-
netzten Auto“. Befragt wurden 1.247 Probanden im Alter von 18-25 Jahren in Deutschland. 

 
 Für große Teile der jungen Generation ist Handy und Internet deutlich wichtiger als das Au-

tomobil. 

 Internet im Auto wird künftig zu einem notwendigen „Hygienefaktor“, der allein aber keine 
Begeisterung auslösen wird.  

 Die junge Generation stellt hohe Ansprüche an ein „vernetztes Auto“. Gleichzeitig ist sie 
aber auch bereit, für attraktive Mehrwertdienste Geld auszugeben.  

 Das vernetzte Auto bietet daher für Automobilhersteller eine Chance, große Teile der jun-
gen Generation wieder für das Auto zu begeistern. Bislang sind die Automobilhersteller da-
bei jedoch unterschiedlich erfolgreich. 

 75 Prozent der Befragten kann sich nicht vorstellen, einen Monat auf Handy/Internet zu 
verzichten. Lediglich 25 Prozent hält dies für prinzipiell möglich. 

 Umgekehrt stellt sich die Verteilung beim hypothetischen Verzicht auf das Auto dar: 60 
Prozent können sich sehr wohl vorstellen, einen Monat das Auto stehen zu lassen. Nur für 
40 Prozent kommt dies nicht in Frage. 
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Nur rund ein Viertel der 18- bis 25-Jährigen kann sich vorstellen, für einen Monat ohne Handy 
und Internet zu leben.

Können Sie sich vorstellen, einen Monat ohne Handy und Internet zu leben?

Kapitel 4

www.auto-institut.de

Ja

24,2%

Nein

75,8%

n= 1159n=1159
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Demgegenüber ist es für ca. 60% der 18- bis 25-Jährigen vorstellbar, einen Monat vollständig auf 
ein Auto zu verzichten.

Können Sie sich vorstellen, einen Monat ohne Auto zu leben?

Kapitel 4

www.auto-institut.de

Ein temporärer Verzicht auf 
das Auto ist für 
Studierende leichter 
vorstellbar als für 
Beschäftigte bzw. Nicht-
Studierende. Ca. 62% der 
Studierenden könnten nach 
eigener Einschätzung einen 
Monat lang ohne Auto 
leben. Bei Nicht-
Studierenden liegt dieser 
Wert aber – im Vergleich 
zum Handy/Internet-
Verzicht – auch noch bei 
hohen 46%.n=1134

Ja

58,7%

Nein

41,3%

n= 1134

 
 
Chancen und Risiken für Automobilhersteller 

Insgesamt bietet das Themenfeld „i-Car- Das vernetzte Auto“ für Automobilhersteller eine Chance, 
große Teile der jungen Generation wieder für das Auto zu begeistern. Für die gesamte Automobil-
industrie ist dies eine riesige Herausforderung, weil hier zwei völlig verschiedene technische Welten 
mit unterschiedlichen Entwicklungszyklen aufeinandertreffen. Hier kann die Automobilindustrie viel 
von der IT-Industrie lernen. Bislang sind die Automobilhersteller dabei jedoch sehr unterschiedlich 
erfolgreich.  
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Gliederung: 
 
Management Summary 
1. Methodik und Angaben zur Stichprobe 
2. Mobilitätsgewohnheiten 
3. Einstellungen zu Auto & Mobilität 
4. Vernetzte Mobilität 
5. Die Zukunft des Autos bei der jungen Generation 

Studie: AutomotiveMARKETS 2011: „i-Car“: Die junge Generation und das vernetzte Auto. 

Eine empirische Studie zu den Einstellungen und Verhaltensmustern der 18-25 Jährigen in 

Deutschland; ca. 70 kommentierte Charts, 45 farbige Abbildungen und Tabellen. 

Autoren: Prof. Dr. Stefan Bratzel, Dipl.-Pol. Lars Lehmann, Dipl.-Kfm. Ralf Tellermann 

Die Studie erscheint zum Genfer Salon 2011 und kann über www.auto-institut.de bestellt wer-

den zum Preis von: 199 Euro (gedruckte Version), 249 Euro (PDF-Version, Unternehmenslizenz), 

zzgl. MwSt., inkl. Versandkosten. Arbeitspapier des CAM 2011-03. 
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Berliner Morgenpost, 10.03.2011 
„Die Zukunft des Autos - Surfen bei Tempo 150“ 

Hamburger Abendblatt, 10.03.2011 
„Mobilität: Jugendliche verlieren die Lust am Auto“ 

Automobilwoche, 10.03.2011 
„Junge Generation fordert vernetztes Auto“ 

Die Welt, 10.03.2011 
„Nur voll vernetzte Autos locken junge Kunden an“ 
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